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I UVOD 
Potreba za ovako detaljnim poznavanjem proizvoda i menadžmenta proizvodima proizilazi iz činjenice što su stručnjaci za marketing 
(marketari) zaduženi da prate i analiziraju proizvode koji su prisutni na tržištu s ciljem da iznađu načine da prošire ili bar da zadrže 
postojeća tržišta. Pri tome oni planiraju i donose: odluke o početku istraživanja i razvoja novih proizvoda, odluku o usavršavanju već 
postojećih proizvoda, odluku o cijeni i načinu promocije novih proizvoda, kao i odluku o trenutku povlačenja postojećih proizvoda sa 
tržišta. Za marketare je naročito važno da dobro poznaje osnovne karakteristike svojih proizvoda i njihov utjecaj na ukupan kvalitet, 
cijenu i ponašanje proizvoda u toku eksplotacije, kako bi, pri istraživanju tržišta, na te karakteristike proizvoda obratili posebnu 
pažnju, odnosno, pri promotivnim aktivnostima, te karakteristike mogli posebno da istaknu, u cilju stvaranja što veće privrženosti 
postojećih i pridobijanja novih kupaca za svoje proizvode. 
II DEFINICIJA I ZNAČAJ MENADŽMENTA PROIZVODIMA 
2.1. DEFINICIJA 
2.2. ZNAČAJ I ULOGA MENADŽMENTA PROIZVODIMA U 
MARKETINGU 
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